REKLAMA OOH W POLSCE - Q3 2022

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej przedstawia informacje dotyczacg wielkosci rynku OOH
w Polsce w trzecim kwartale 2022 roku. Dane zostaty przygotowane we wspdtpracy IGRZ i Domu
Mediowego STARCOM (Publicis Group).

Q3 2022 OOH. RYNEK

Q32022 136,86 min +15,5%

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + Reklama
DOOH wyniosta 136,86 min PLN i byta wyisza anizeli w trzecim kwartale 2021 roku o
15,5%.!

Wynik uzyskany w Q3 2022 wykazuje mniejszg dynamike wzrostu anizeli w poprzednich kwartatach,
co jest wynikiem relatywnie wysokiej bazy w ubiegtym roku. Dotyczy to przede wszystkim sprzedazy
w dwodch segmentach: klasycznej reklamie OOH oraz w City Transporcie. Od poczatku tego roku
utrzymuje sie wysoki poziom sprzedazy w segmencie DOOH.

Wynik w Q3 2022 jest bliski sprzedazy z tego samego okresu 2019 roku, okresu sprzed pandemii.
Swiadczy to o dynamicznej odbudowie udziatu reklamy OOH w torcie reklamowym po trudnym czasie
znaczacych ograniczen. Potwierdza réwniez efektywnosé dziatan reklamowych na nosnikach reklamy
zewnetrznej OOH.

Na poczatku 2022 roku odnotowaliSmy zmiane cen sprzedazy powierzchni ekspozycyjnych na
nosnikach reklamy OOH. W zaleznosci od rodzaju nosnikdw zmiana ta wyniosta szacunkowo plus 8-
10% w poréwnaniu do cen z 2021 roku. W Q3 2022 u czesci operatoréw nastagpita kolejna korekta cen
spowodowana wzrostem kosztéw energii elektrycznej oraz kosztéw transportu. Jej wptyw na wielkosé
sprzedazy bedzie mozliwy do oszacowania po zakonczeniu tego roku.

Q3 2022 potwierdza takze utrzymujacy sie od poczatku roku trend wykorzystania potencjatu reklamy
zewnetrznej OOH przez wiekszg liczbe produktow, ktére we wczesniejszych latach ograniczaty
znaczgco akcje promocyjne na nosnikach OOH. Nalezg do nich: ,higiena i pielegnacja”, ,finanse”,
,motoryzacja”, ,,odziez i dodatki” oraz ,, podrdze i turystyka”.

LW czwartym kwartale 2021 roku zmienita sie (powiekszyta sie) baza firm, dla ktérych estymowana jest
wielkos¢ sprzedazy na rynku OOH w Polsce. Nominalnie dla tej samej bazy firm wzrost sprzedazy na rynku OOH
w Q3 2022 w stosunku do Q2 2021 wynidst 10,5%.



Udziat sektorow w sprzedazy OOH w Q3 2022:

Q3 2022 OOH SEKTOR _

HANDEL 20%
SPOLECZNE 17%
MEDIA 14%
TELEKOMUNIKACJA 8%
CZAS WOLNY 8%
PODROZE, TURYSTYKA 6%
NAPOJE, ALKOHOLE 5%
POZOSTALE SEKTORY 22%
RAZEM 100%

Wptyw poszczegdlnych segmentédw rynku reklamy OOH na wynik Q3 2022.

Q3 2022. KLASYCZNE OOH

Q32022 102,12min +7 %

W Q3 2022 roku wielko$¢ sprzedazy klasycznego OOH wyniosta 102,12 min PLN i byta
wyzsza w stosunku do tego samego okresu roku ubiegtego o 7,0%.

Wynik pozostaje odzwierciedleniem wykorzystania potencjatu klasycznego OOH w postaci dwdch
gtéwnych nosnikéw reklamy: Citylight oraz Billboard 18 m2. W Q3 2022 sprzedaz powierzchni
ekspozycyjnych na tych nosnikach stanowita ponad 67% przychoddéw w tym segmencie reklamy OOH.
Mniejszy wpltyw na rezultat sprzedazy miaty nosniki typu Backlight, ktérych wykorzystanie w
miesigcach letnich jest tradycyjnie nizsze. Staty poziom sprzedazy wykazujg nosniki typu frontlight
wielkosci 36 m? oraz 48 m2. W sprzedazy ich powierzchni dominujg dtugoterminowe kampanie.

Q3 2022. CITY TRANSPORT

Q32022 9,67min +13,8%

W Q3 2022 roku wielkos¢ sprzedazy w City Transporcie wyniosta 9,67 min PLN i byta wyisza
w stosunku do tego samego okresu roku ubiegtego o 13,8%.

Sprzedaz w Q3 2022 oceniamy pozytywnie biorgc pod uwage mniejsze wykorzystanie taboru
komunikacji miejskiej dla celéw promocyjnych i reklamowych w miesigcach letnich. W utrzymaniu
tendencji wzrostowej pomaga standaryzacja w City Transporcie. Branza OOH wykazuje na tym polu
inicjatywy zmierzajace do efektywniejszego zagospodarowania potencjatu komunikacji miejskiej oraz
optymalizacji sprzedazy.



Optymalizacja sprzedazy reklam na pojazdach komunikacji miejskiej wymaga konkretnych danych
dotyczacych zasiegu, ruchu pojazdéw na trasach oraz ich monitorowania w czasie rzeczywistym.
Wymaga nowoczesnych badan, ktére sg niezbedne klientom i bedg pomocne zaktadom komunikacji.
W tym zakresie branza zainicjowata prace, ktére zmierzajg w kierunku standaryzacji danych (na
przyktad: informacji na jakich liniach w danym dniu jezdzit pojazd, ile przejechat kilometréw), dostepu
online do systemu Dynamicznej Informacji Pasazerskiej, udostepnienie danych dla reklamodawcéw w
zakresie jaki otrzymujg serwisy internetowe do wyszukiwania potgczern komunikacyjnych oraz
wprowadzenie standardu GTFS-u przez kazdego organizatora transportu. Branza uwaza, ze
zastosowanie technologii smartcity w raportowaniu zwiekszy konkurencyjnos¢ reklamy w City
Transporcie wobec innych segmentdow reklamy.

Q3 2022. DOOH

Q32022 25,07 min +71,7%

W Q3 2022 sprzedaz DOOH wyniosta 25,07 min PLN i byta wyisza anizeli w tym samym
okresie ubiegtego roku o 71,7%.

Udziat reklamy cyfrowej w rynku OOH wyniést w Q3 2022 ponad 18%, a w okresie Q1 — Q3 2022
17,6%. Mamy zatem trwajacg od ponad pieciu lat kontynuacje trendu wzrostowego w tym
segmencie.

W 2022 roku zwiekszyty sie inwestycje na rozwdj cyfrowych nosnikéw reklamy. Dotyczy to zaréwno
nos$nikow sytuowanych w obiektach zamknietych (galerie, sklepy, kluby fitness itd.), jak i w przestrzeni
publicznej (pas drogi, przejscia podziemne, dworce, przystanki komunikacji miejskiej itd.).
Odnotowano réwniez najwyzszy ze wszystkich segmentéw rynku OOH wzrost cen za emisje spotéw
promocyjnych i reklamowych. W drugim pétroczu tego roku wzrost ten wynidst blisko 30%.

Q1-Q3 2022. RYNEK

OOH OOH CITY DOOH OOH tACZNIE
KLASYCZNE TRANSPORT

Q1 -Q3 2022 300,33 27,58 69,93 397,84

Q1-Q3 2022 vs 2021 +25,5% +39,3% +89,5% +34,3%

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + Reklama
DOOH osiagneta w trzech kwartatach 2022 roku 397,84 min PLN i byta wyzsza anizeli w tym
samym okresie 2021 roku o 34,3%?

2 W czwartym kwartale 2021 roku zmienita sie (powiekszyta sie) baza firm, dla ktdrych estymowana jest wielko$¢ sprzedazy
na rynku OOH w Polsce. Nominalnie dla tej samej bazy firm wzrost sprzedazy na rynku OOH w Q1 -Q3 2022 w stosunku do
tego samego okresu 2021 wynidst 27,5%.



PROGNOZA do konca 2022 roku

Do konca roku oczekujemy kontynuacji kampanii najwiekszych klientéw OOH oraz wzmozonych
dziatan promocyjnych i reklamowych w zwigzku z Mistrzostwami swiata w pitce noznej (druga po-
towa listopada — pierwsza potowa grudnia). Tradycyjnie takie kampanii swigtecznych. Prognozu-
jemy dynamike wzrostu wzgledem ubiegtego roku na poziomie 25-30%.
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